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Partycypacja (fac. participatio = uczestnictwo)
oznacza udziat obywateli w zarzgdzaniu
sprawami spotecznosci, ktorej sg cztonkami, czyli:
— wspotdecydowanie (dzielenie sie wtadzg) |
— wspotdziatanie (dzielenie sie pracg)

« Podstawa partycypacji jest uznanie legalnosci

wybrane] demokratycznie wtadzy i partnerstwo
wtadz z grupami i organizacjami mieszkancow.
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Fundacja Miejsc i Ludzi Aktywnych

Krok 1:
Budowanie tozsamosci
I ochrona dziedzictwa
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Ekomuzeum Oberig w
Krzywym Rogu (Ukraina):.

« Rozmowy z mieszkancami,

« Stawianie tablic,

« Wspotpraca ze szkotami i
uczelniami (réwniez
muzycznymi, turystycznymi)

« Konferencje, seminaria dot.
ochrony dziedzictwa,

« Wopisy do rejestru zabytkow

konkursy




Fundacja Miejsc i Ludzi Aktywnych

Krok 2:
Analiza potencjatu
| planowanie strategiczne



Sucha Beskidzka —
planowanie strategiczne
(tworzenie analizy SWOT):

* Ankieta wsréd mieszkancow
dot. ich postrzegania
atrakcyjnosci turystycznej
miejscowosci, potencjatu do
rozwoju tej gatezi itp. (do
wykorzystania portal
www.wspoldecydujemy.pl)

« Warsztaty partycypacyjne z
mieszkancami (7-8.10.2014)
— tworzenie analizy SWOT
w dziedzinie rozwoju
turystyki, projektowanie
dziatan w réznych
wariantach strategii
(konserwatywnej,
agresywnej, konkurencyjnej
itp.) — praca metodg World
Cafe;
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Krok 3:
Projektowanie przestrzeni



Zielonki — partycypacyjne
planowanie przestrzeni
rekreacyjnej wokot LKS
Zielenczanka (6-7.09.2014):

* Project for Public Spaces —
praca w grupach nad
ankietg, pozwalajgcg ocenic
komfort, bezpieczenstwo,
funkcje, dostepnosc |
estetyke miejsca oraz
zaproponowac rozwigzania,
ktore ozywig przestrzen

» Praca z makietg nad
projektem przestrzeni
(rozmieszczeniem
proponowanych elementow,
ich funkcjonalnoscig itp.)




Fundacja Miejsc i Ludzi Aktywnych

Krok 4:
Wspottworzenie oferty
turystycznej



Zawoja — partycypacyjne
tworzenie oferty turystycznej
wokét Centrum Goérskiego
Korona Ziemi (14.10.2014).

& /C - Wizyta w miejscu inwestyciji
» . (na budowie!) — prezentacja
zatozen, planow realizacji,
przyblizenie uczestnikom
koncepciji;

« Warsztaty partycypacyjne
dot. wspolnej oferty
turystycznej dla réznych
grup odbiorcow — dzieci,
mitodziezy, mitosnikow gor
oraz nt. zasad wspotpracy
pomiedzy oferentami (wybor
tour operatora, ustalenie
stawek, standardow,
tworzenie systemu
lojalnosciowego pn. Karta
Babiogorska i in.)




Fundacja Miejsc i Ludzi Aktywnych

Krok 5:
Testowanie oferty
turystycznej



Wizyta studialna senioréw z
réznych regionéw w
Matopolsce (14-16.11.2014):

« Wspdlne projektowanie
programu pobytu przez
lideréw seniorow
uczestniczgcych w projekcie
(17.09.2014) — praca
warsztatowa, dyskusja;

 Przeprowadzenie testowe]
wizyty przez seniorow, dla
seniorow — testowanie
atrakcyjnosci oferty i

| = satysfakcji potencjalnych
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http://www.turystyka3r.pl/

Fundacja Miejsc i Ludzi Aktywnych

Krok 6:
Testowanie produktow
lokalnych
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J”ﬁ Zator — testowanie na

rynku produktow
%8 lokalnych z6 LGD z
) &5 Matopolski (19.12.2014):

Degustacja lokalnych
produktow podczas
lokalnego jarmarku,
potgczone z
wypetnianiem ankiet dot.
poszczegolnych potraw i
napojow — ich smaku,
wygladu, sposobu
podania, pozgdanego
miejsca zakupu, pory i
Sposobu spozycia itp.



Fundacja Miejsc i Ludzi Aktywnych

Krok 7:
Konsultowanie projektow,
dokumentow
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Krok 8:
Rozwigzywanie konfliktow
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Fundacja Miejsc i Ludzi

« By stworzyc¢ ,zywy" produkt turystyczny oparty na
lokalnej kulturze, dziedzictwie, tradycjach itp.,
konieczny jest dialog z mieszkancami i ich
angazowanie, by:

— Budowac tozsamos¢ mieszkancow z miejscem
zamieszkania, ich dume, przywigzanie;

— Wykorzystac lokalny potencjat do planowania
strategicznego - zebrac pomysty, wiedze o migjscu;

— Stworzyc¢ bogata i atrakcyjng oferte turystyczna,
opartg na wspotpracy pomiedzy ustugodawcami;

— Testowac pomysty (oferty turystyczne, produkty
lokalne itp.) na zaufanej grupie ludzi. \r
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Fundacja Miejsc i Ludzi

Anna Jarzebska
Specjalista ds. dialogu spotecznego

Fundacja Miejsc i Ludzi Aktywnych
Ul. Dolnych Mtynow 7/6
31-124 Krakow

Tel. 12 349 06 57
www.mila.orq.pl



http://www.mila.org.pl/

